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БРИФ 

на создание 

РЕКЛАМНОГО ОБРАЗА
Бренд 

	


Рекламируемый продукт
	Основные функции
	

	Попутные функции (если есть)
	

	Позиционирование
	

	Мотивации (почему именно наш продукт)
	

	Опасения и предрассудки, бытующие среди потенциальных клиентов
	

	Предложение, которое мы хотим сделать
	

	Доказательства,  подтверждающие эффективность данного продукта (если есть)
	

	Как должен восприниматься данный продукт
	

	Уникальные свойства продукта 
	

	Что главное должен извлечь потребитель из нашей рекламы
	


Отстройка от конкурентов

Например: создание эффекта новизны или, если продукт уже рекламировался, необходимость переключить внимание потребителя с продукта конкурентов на рекламируемый продукт…

	


Целевая аудитория

Возраст, пол, уровень доходов, уровень образования…
	


Область применения
Полиграфия, наружная реклама…

	


Максимальный размер

Например: А5, А4, А1, 3х6 м…
	


Тон 
Например: рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористический…
	


Стиль 
Например: современный, ретро, классический, модернистский, юмористический…

	


Способ исполнения
Например: фото, иллюстрация, рисунок…

	


Цветовое решение
Приемлемость/неприемлемость цветовых сочетаний, ограничение количества цветов, 
корпоративные цвета…
	


Слоган
	


Ориентиры
Какие образы на подобную тематику у конкурентов или партнеров нравятся/не нравятся? 
По каким критериям оценивали? Желательно наличие образцов.
	


Исходные материалы со стороны заказчика 

Например: фото, наброски, старые макеты…

	


Описание образа в произвольной форме
Информация, не вошедшая в ТЗ, но полезная для реализации поставленной задачи.

	


